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TOTAL TIME — TO WIECEJ NIZ RADIO !

RADIO 4,2 min ﬁ:?*“ STREAM 659 tys. PODCAST 274 tys.

stuchaczy dziennie vzytkownikéw miesiecznie tlm uzytkownikéw miesiecznie

SERWISY 9,0 min 'Tt?T“ WIDEO 6,6 min SM 3,2 min

uzytkownikéw miesiecznie _|me uzytkownikéw miesiecznie L obserwujgcych

MULTI ZASIEGOWA OFERTA
SLUCHAJ!CZYTAJIOGLADAJ!ANGAZUJ!

Dane: Radio - zasieg dzienny, 15+, n=20 939, sie¢ radio ESKA, ESKA ROCK, sie¢ radio SuperNova, ponadregionalne radio VOX FM, ponadregionalne radio Muzo FM, sie¢ radio Plus, badanie Radio

Track, realizacja: Kantar Polska, styczen-marzec 2023; Stream — liczba Realnych Uzytkownikéw streamdw audio, badanie Mediapanel (Stream Grupa ZPR Media), realizacja Gemius/PBI w okresie

marzec 2023; Wideo - liczba oséb odtwarzajgcych materiaty wideo na stronach eska.pl, eskarock.pl, voxfm.pl, radiosupernova.pl i radioplus.pl, bez deduplikacji w okresie marzec 2023, dane

Gemius Prism; Podcasty - liczba uzytkownikdw odstuchujgcych podcasty radiowe w okresie marzec 2023, dane Spreaker; Serwisy - liczba Realnych Uzytkownikéw na stronach eska.pl,

eskarock.pl, voxfm.pl, radiosupernova.pl i radioplus.pl, badanie Mediapanel, realizacja Gemius/PBI, w okresie marzec 2023; Social media - suma obserwujgcych profile stacji radiowych bez

deduplikacji, dane Facebook, Instagram, TikTok dane z kwietnia 2023. u ngPBZP[m



TOTAL TIME

ze wzgledu na audytorium i atrakcyjne
koszty dotarcia stanowi skuteczny
sktadnik kazdej szeroko zasiegowej
kampanii radiowe;.




TOTAL TIME
Z NAJNIZSZYM CPP!

Zasieg dzienny i CPP/ ALL 16-49

40 9 000 zt
N 82397t 7979 2t z
~
0 70307.2°7 M\ P4 8000
65057t 64397 _o® S / 7 000 zt
. . .- . 25 60277 59587 _ceacee=" a016 7t )/
Total Time z najnizszymi 0 m————— S 4910, 60002t
° ° A )
kosztami dotarcia 15 S~ 5000 7t
: 10

na irle rodlowego rynky o . 4000 24
ogolnopolskiego w najczescie] 3000 4

Wyb|eronej przez RMF 3D RMF na RMFz  Radio RMF Audio ZET Audio ZET Drapacz Total Time Radio ZET

Maxxa Klasg FM Boost Chmur

reklamodawcow grupie

il
Ce|OW6J. Zasieg dzienny ===-CPP

Dane: Radio Track, realizacja: Kantar Polska, | 202311l 2023, grupa celowa: Wszyscy w wieku 16-49 lat. % grupazpr,



TOTAL TIME
ZIDECYDOWANYM LIDEREM

W KATEGORII CPP!

40 12181 zt 13000 zt

35 10463 7 /'\\\]\0 257 :? 888 3
Total Time dominuje w kosztach 89572 87752 N / T oo
dotarcia na tle radiowego o LI IATTTTIIN N / 5 000 7
rynku ogdlnopolskiego! 15 S NS 7 0001
Mtodsze grupy celowe 10 8 500074
to zdecydowanie nasza ° 40007
SpeCJO|n0§é| RMF 3D RMF na RMFz Radio RMF Drapacz Audio ZET Total Time Audio ZET Radio ZET

Maxxa Klasg FM Chmur Boost

Lasieg dzienny ===-CPP

Dane: Radio Track, realizacja: Kantar Polska, | 2023-111 2023, grupa celowa: Wszyscy w wieku 15-34 |at. ﬂ grupazpr,



TOTAL TIME
Z ATRAKCYJNYM CPP!

Zasieg dzienny i CPP/ ALL 25-55
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ZOS|$9 OWYC h . Maxxa Boost Klasg FM Chmur

Lasieg dzienny ===-CPP

Dane: Radio Track, realizacja: Kantar Polska, | 2023-111 2023, grupa celowa: Wszyscy w wieku 25-55 |at. u grupazpr,



TOTAL TIME
Z NAJNIZSZYM CPP!

Zasieg dzienny i CPP/ ALL 20-44, m100k+
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Dane: Radio Track, realizacja: Kantar Polska, | 2023-111 2023, grupa celowa: Wszyscy w wieku 20-44 lat, mieszkancy miast powyzej 100 tys. mieszkancow. ﬂ grupazpr,



POZYCJA TOTAL TIME

w rynkowych grupach celowych

OFERTA CPP AFFINITY ZASIEG %
Total Time 4755 140 21
RMF 3D 5525 119 39
Drapacz Chmur 5756 122 26
Radio RMF FM 5942 115 32
Ty T A 77 Y I
Radio ZET 7 472 112 17
Audio ZET 7 632 106 27
OFERTA CPP AFFINITY ZASIEG %
Total Time 6 074 121 18
Drapacz Chmur 6 402 120 25
Audio ZET Boost 6 548 103 32
Audio ZET 6927 | 106 2
RMF 3D 7 863 92 31
Radio ZET 9317 78 12 OFERTA CPP AFFINITY ZASIEG %
Radio RMF FM 10 101 77 21 Drapacz Chmur 5517 126 27
Audio ZET Boost 5551 116 36
Total Time 5740 120 18
Audio ZET 5984 123 32
RMF 3D 6155 109 36
Radio RMF FM 7 057 100 28
Radio ZET 8 287 100 15
Dane: Radio Track, realizacja: Kantar Polska, | 2023-11 2023, pn-pt, CPP, Zasieg dzienny, Affinity Index z grupazpr
Grupy celowe: KOSMETYKI&BEAUTY &PARENTING -Kobiety w wieku 18-49, mieszkajgce w miastach powyzej 50 tysiecy mieszkancdw; ELEKTRONIKA&MULTIMEDIA- Wszyscy w wieku 18-49, z miesiecznym dochodem na gospodarstwo domowe

powyzej 3000 zt. MOTORYZACJA- Wszyscy w wieku 25-54 z miesiecznym dochodem na gospodarstwo domowe powyzej 5000 zt, mieszkancy miast powyzej 20 tysiecy mieszkancow.



POZYCJA TOTAL TIME

KREDYTY&FINANSE DLA MLODYCH (m.in. rzgdowy
\Y; rynkowych gru pcch CG'OWYCh program MDM 2023) All 25-45, m20k+, HHI3000+

OFERTA CPP AFFINITY LASIEG %

Total Time 5205 127 19

Drapacz Chmur 5967 121 25

RMF 3D 6 546 104 35

Audio ZET Boost 6 690 105 33

Total Time w wielu targetach Audio ZET 7352 108 28
. ,, . . Radio RMF FM 7765 94 26
woranzowych” ma najnizsze koszty Radio ZET 5453 o5 15

dotarcia i wysokie dopasowanie
do grup celowych (AFF)!

To atrakcyjny pakiet radiowy

stanowiqcy jedyne efektywne OFERTA CPP AFFINITY | ZASIEG %
Wzmocnlenle kqmpanii Total Time 5628 128 19
R Drapacz Chmur 6 587 111 23
zasiegowych. Audio ZET Boost 6817 99 3]
RMF 3D 7 071 102 34
Audio ZET 7768 100 26
Radio RMF FM 7 866 97 27
Dane: Radio Track, realizacja: Kantar Polska, | 2023-1ll 2023, pn-pt, Zasieg dzienny, Affinity Index ﬂ grupazpr
Grupy celowe: KREDYTY&FINANSE DLA MEODYCH- Wszyscy w wieku 25-45, mieszkajgce w miastach powyzej 20 tysiecy mieszkancow z miesiecznym dochodem na gospodarstwo domowe powyzej 3000 zt;

SUPERMARKETY&DYSKONTY - Kobietv w wieku 18 55 |at.
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GRUPA RMF

o internetowe kanaty dotarcia audio.

Juz teraz dzieki cross-mediowemu
potgczeniu naszych medidow
0siggamy znaczqgce wzrosty
kluczowych parametrow kampanii.

UZYTKOWNICY (RU) STREAMU AUDIO

GRUPA AGORA

GRUPA POLSAT-INTERIA

@ GRUPA WIRTUALNA POLSKA

kampania online realizowana sg automatycznie z kampaniami FM na formatach preroll-audio lub preroll-audio z planszg
opcjonalnie mozliwos¢ poszerzenia oferty o branding playera radiowego
emisja RON serwisy i aplikacje radiowe

Mediapanel, realizacja: Gemius/PBIl, marzec 2023, **stream audio — serwisy i aplikacje radiowe Time, 2 2: grupazpr



GRUPA
WIRTUALNA POLSKA

o internetowe kanaty dotarcia wideo.

W obszarze wideo skutecznie
rywalizujemy z najwiekszymi
Wydawcami online!l Wysoko
zasiegowe parametry kampanii
opieramy na szerokim zapleczu
konsumpcji wideo przez uzytkownikow
Grupy ZPR Media.

GRUPA POLSAT-INTERIA

UZYTKOWNICY (RU) STREAMU WIDEO

GRUPA RAS POLSKA

kampania online realizowana sg automatycznie zkampaniami FM na formatach preroll-wideo
emisja RON serwisy i aplikacje radiowe lub RON Grupy ZPR Media

Mediapanel, realizacja: Gemius/PBI, marzec 2023, sfream wideo
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Citime ‘ WIDEO

Efektywne modele rozliczen, szerokie
mozliwosci fargetowania kampanii. = 1

Oferujemy najwyzsze standardy
realizacji kampanii wideo z
wykorzystujgce nowoczesnych
rozwigzan technologicznych opartych 5 .. ;
m.in. na 1st party datal ‘ e ,? g

Roksana Wegiel zna stare hity Dody i
landaryny?

kampanie wideo rozliczane w modelach* CPM, CPV vCPM, CPC
targetowanie kampanii: demograficzne, behawioralne, geotargetowanie, wybrane materiaty wideo
realizacja na formatach preroll-wideo do 30 sek.

emisja: RON/ROC serwiséw radiowych lub RON Grupy ZPR Media

*CPV rozliczenie za jedno petne wyswietlenie spotu wg systemu wydawcy (Google Ad Manager), vCPM rozliczenie za 1000 widocznych odston wedtug ﬂ grupazpr
systemu wydawcy, CPC warunki i potencjaty kampanii uzgadniane indywidualnie.
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GRUPA AGORA

Wizerunkowe formaty, wysokie Viewability.
Efektywne modele rozliczen, szerokie
mozliwosci targetowania kampanii.

GRUPA ZPR MEDIA

Sita naszej oferty jest dynamiczny wzrost

uzytkownikow naszych serwisow!
GRUPA RMF FM

‘ GRUPA POLSKIE RADIO
* kampanie rozliczane w modelach CPM, vCPM, CPC

* targetowanie kampanii: demograficzne, behawioralne, geotargetowanie
* emisja: multiscreen, RON/ROC serwisdw radiowych zgodnie z siatkg reklamowqg

UZYTKOWNICY (RU) STRON WWW

Mediapanel, realizacja: Gemius/PBl, marzec 2023, dynamika w poréwnaniu z marcem 2022, strony www stacji radiowych ﬂ grupazpr
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GRUPA ZPR MEDIA

@ GRUPA EUROZET

Angazujgce formaty, reklama natywna.
Unikalny sposdb na integracje przekazu
reklamowego z trescig redakcyjng.

Przewage realizowanych przez nas projektow
specjalnych uzyskujemy takze poprzez
najszersze na rynku mozliwosci ich komunikaciji
w kanatach SM naszych marek radiowych!

GRUPA RMF FM

GRUPA POLSKIE RADIO

OBSERWUJACY PROFILE W SOCIAL MEDIA

* projekty specjalne realizowane w multimedialnych formatach sekciji
i artykutdw premium, dedykowanych produkcjach podcast i wideo, landingach
konkursowych z wykorzystaniem promocji natywnej w serwisach i w profilach social media

* emisja: RON/ROC serwisdw radiowych, multiscreen, w modelach flat fee

Suma obserwujgcych profile stacji radiowych na Facebooku, Instagramie i TikToku, bez deduplikacii, kwiecien 2023 ﬂ grupazpr



Produkcje wideo 2023
+ 50 cykliwideo

+15 M obejrzen
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Naszq przewage rynkowq zbudowalismy
W oparciu o wtasne zasoby mediowe, kreatywne 49 :
. 0 Dane: Gemius Prism, You
I produkcyjne. materiatow wideo, i
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Naszg przewagq jest kompleksowos$¢ rozwigzan

reklomowych, dopasowanych do wielokanatowych
dziatan marketingowych realizowanych w obszarach
audio, wideo, content marketingu i spotecznosci.
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GRUPA RADIOWA TIME
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