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NOWA OFERTA REKLAMOWA



RADIO 4,2 mln 
słuchaczy dziennie

TOTAL TIME – TO WIĘCEJ NIŻ RADIO !

Dane: Radio - zasięg dzienny, 15+, n=20 939, sieć radio ESKA, ESKA ROCK, sieć  radio SuperNova, ponadregionalne radio VOX FM, ponadregionalne radio Muzo FM, sieć radio Plus, badanie Radio 

Track, realizacja: Kantar Polska, styczeń-marzec 2023; Stream – liczba Realnych Użytkowników streamów audio, badanie Mediapanel (Stream Grupa ZPR Media), realizacja Gemius/PBI w okresie 

marzec 2023; Wideo – liczba osób odtwarzających materiały wideo na stronach eska.pl, eskarock.pl, voxfm.pl, radiosupernova.pl i radioplus.pl, bez deduplikacji w okresie marzec 2023, dane 

Gemius Prism; Podcasty – liczba użytkowników  odsłuchujących podcasty  radiowe  w okresie marzec 2023, dane Spreaker;  Serwisy – liczba Realnych Użytkowników na stronach eska.pl, 

eskarock.pl, voxfm.pl, radiosupernova.pl i radioplus.pl, badanie Mediapanel, realizacja Gemius/PBI, w okresie marzec 2023; Social media - suma obserwujących profile  stacji radiowych bez 

deduplikacji, dane Facebook, Instagram, TikTok dane  z kwietnia 2023.

STREAM 659 tys. 
użytkowników miesięcznie

WIDEO 6,6 mln 
użytkowników miesięcznie

PODCAST 274 tys. 
użytkowników miesięcznie

SERWISY 9,0 mln 
użytkowników miesięcznie

SM 3,2 mln 
obserwujących 

MULTI ZASIĘGOWA OFERTA 
SŁUCHAJ!CZYTAJ!OGLĄDAJ!ANGAŻUJ!



OFERTA

TOTAL TIME 
ze względu na audytorium i atrakcyjne 

koszty dotarcia stanowi skuteczny 

składnik każdej szeroko zasięgowej 

kampanii radiowej.. 

RADIO
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Zasięg dzienny i CPP/ ALL 16-49

Zasięg dzienny CPP

Dane: Radio Track, realizacja: Kantar Polska, I 2023-III 2023, grupa celowa: Wszyscy w wieku 16-49 lat.

TOTAL TIME 

Z NAJNIŻSZYM CPP!

Total Time z najniższymi 
kosztami dotarcia 
na tle radiowego rynku 
ogólnopolskiego w najczęściej 
wybieranej przez 
reklamodawców grupie 
celowej!

RADIO



TOTAL TIME 

ZDECYDOWANYM LIDEREM 

W KATEGORII CPP!
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Zasięg dzienny i CPP/ ALL 15-34
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Dane: Radio Track, realizacja: Kantar Polska, I 2023-III 2023, grupa celowa: Wszyscy w wieku 15-34 lat.

Total Time dominuje w kosztach 
dotarcia na tle radiowego 
rynku ogólnopolskiego! 
Młodsze grupy celowe 
to zdecydowanie nasza 
specjalność!

RADIO



5 374 zł 5 348 zł

5 898 zł
5 688 zł 5 668 zł

6 843 zł

5 737 zł

5 108 zł

7 049 zł

5 000 zł

5 500 zł

6 000 zł

6 500 zł

7 000 zł

7 500 zł

0

5

10

15

20

25

30

35

40

45

RMF 3D RMF na

Maxxa

Audio ZET

Boost

RMF z

Klasą

Radio RMF

FM

Audio ZET Drapacz

Chmur

Total Time Radio ZET

Zasięg dzienny i CPP/ ALL 25-55

Zasięg dzienny CPP

Dane: Radio Track, realizacja: Kantar Polska, I 2023-III 2023, grupa celowa: Wszyscy w wieku 25-55 lat.

TOTAL TIME 

Z ATRAKCYJNYM CPP!

Wśród dojrzałych słuchaczy 
Total Time utrzymuje 
atrakcyjne koszty dotarcia! 
Stanowi niezbędny element 
ogólnopolskich kampanii 
zasięgowych. 

RADIO



TOTAL TIME 

Z NAJNIŻSZYM CPP!

W targetach „miejskich” 

Total Time zdecydowanie 
najlepszy w kosztach 
dotarcia, pozwala 
zbudować przewagę w 
regionach!
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Dane: Radio Track, realizacja: Kantar Polska, I 2023-III 2023, grupa celowa: Wszyscy w wieku 20-44 lat, mieszkańcy miast powyżej 100 tys. mieszkańców.

RADIO



ELEKTRONIK&MULTIMEDIA All 18-49, HHI3000+

KOSMETYKI&BEAUTY&PARENTING K 18-49, miasta 50k+

MOTORYZACJA All 25-54, HHI 5000+, miasta 20k+

POZYCJA TOTAL TIME
w rynkowych grupach celowych 

RADIO

Dane: Radio Track, realizacja: Kantar Polska, I 2023-III 2023, pn-pt, CPP, Zasięg dzienny, Affinity Index
Grupy celowe: KOSMETYKI&BEAUTY&PARENTING -Kobiety w wieku 18-49, mieszkające w miastach powyżej 50 tysięcy mieszkańców; ELEKTRONIKA&MULTIMEDIA- Wszyscy w wieku 18-49, z miesięcznym dochodem na gospodarstwo domowe 
powyżej 3000 zł. MOTORYZACJA- Wszyscy  w wieku 25-54 z miesięcznym dochodem na gospodarstwo domowe powyżej 5000 zł, mieszkańcy miast powyżej 20 tysięcy mieszkańców.

OFERTA CPP AFFINITY ZASIĘG %

Total Time 4 755 140 21

RMF 3D 5 525 119 39

Drapacz Chmur 5 756 122 26

Radio RMF FM 5 942 115 32

Audio ZET Boost 6 516 104 33

Radio ZET 7 472 112 17

Audio ZET 7 632 106 27

OFERTA CPP AFFINITY ZASIĘG %

Drapacz Chmur 5 517 126 27

Audio ZET Boost 5 551 116 36

Total Time 5 740 120 18

Audio ZET 5 984 123 32

RMF 3D 6 155 109 36

Radio RMF FM 7 057 100 28

Radio ZET 8 287 100 15

OFERTA CPP AFFINITY ZASIĘG %

Total Time 6 074 121 18

Drapacz Chmur 6 402 120 25

Audio ZET Boost 6 548 103 32

Audio ZET 6 927 106 27

RMF 3D 7 863 92 31

Radio ZET 9 317 78 12

Radio RMF FM 10 101 77 21



KREDYTY&FINANSE DLA MŁODYCH (m.in. rządowy 
program MDM 2023) All 25-45, m20k+, HHI3000+

SUPERMARKETY&DYSKONTY K 18-55

POZYCJA TOTAL TIME
w rynkowych grupach celowych 

Total Time w wielu targetach
„branżowych” ma najniższe koszty 

dotarcia i wysokie dopasowanie 
do grup celowych (AFF)!

To atrakcyjny pakiet radiowy 
stanowiący jedyne efektywne 
wzmocnienie kampanii 

zasięgowych.

RADIO

Dane: Radio Track, realizacja: Kantar Polska, I 2023-III 2023, pn-pt, Zasięg dzienny, Affinity Index
Grupy celowe: KREDYTY&FINANSE DLA MŁODYCH- Wszyscy  w wieku 25-45, mieszkające w miastach powyżej 20 tysięcy mieszkańców z miesięcznym dochodem na gospodarstwo domowe powyżej 3000 zł; 

SUPERMARKETY&DYSKONTY – Kobiety w wieku 18 55 lat.

OFERTA CPP AFFINITY ZASIĘG %

Total Time 5 205 127 19

Drapacz Chmur 5 967 121 25

RMF 3D 6 546 104 35

Audio ZET Boost 6 690 105 33

Audio ZET 7 352 108 28

Radio RMF FM 7 765 94 26

Radio ZET 9 453 95 15

OFERTA CPP AFFINITY ZASIĘG %

Total Time 5 628 128 19

Drapacz Chmur 6 587 111 23

Audio ZET Boost 6 817 99 31

RMF 3D 7 071 102 34

Audio ZET 7 768 100 26

Radio RMF FM 7 866 97 27
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JEDNA OFERTA – MNÓSTWO MOŻLIWOŚCI 

SŁUCHAJ!CZYTAJ!OGLĄDAJ!ANGAŻUJ



+ AUDIOOFERTA

• kampania online realizowana są automatycznie z kampaniami FM  na  formatach preroll-audio lub preroll-audio z planszą 
• opcjonalnie możliwość poszerzenia oferty o branding playera radiowego 
• emisja RON serwisy i aplikacje radiowe 

Rozszerzenia zasięgu kampanii FM
o internetowe kanały dotarcia audio.

Już teraz dzięki cross-mediowemu
połączeniu naszych mediów 

osiągamy znaczące wzrosty 
kluczowych parametrów kampanii.

Mediapanel, realizacja: Gemius/PBI, marzec 2023, **stream audio – serwisy i aplikacje  radiowe Time, 

798 tys.

659 tys.

81 tys.

78 tys.

42 tys.
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+ WIDEOOFERTA

Rozszerzenia zasięgu kampanii FM
o internetowe kanały dotarcia wideo.

W obszarze wideo skutecznie 
rywalizujemy z największymi 

Wydawcami online! Wysoko 
zasięgowe parametry kampanii 
opieramy na szerokim zapleczu 
konsumpcji wideo przez użytkowników 
Grupy ZPR Media.

13,2 mln

12,1 mln

11,3 mln

8,2 mln
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WIRTUALNA POLSKA

GRUPA ZPR MEDIA

GRUPA POLSAT-INTERIA

GRUPA RAS POLSKA

Mediapanel, realizacja: Gemius/PBI, marzec 2023, stream wideo

• kampania online realizowana są automatycznie z kampaniami FM  na  formatach preroll-wideo
• emisja RON serwisy i aplikacje radiowe lub RON Grupy ZPR Media 



OFERTA

*CPV rozliczenie za jedno pełne wyświetlenie spotu wg systemu wydawcy (Google Ad Manager), vCPM rozliczenie za 1000 widocznych odsłon według 
systemu wydawcy, CPC warunki i potencjały kampanii uzgadniane indywidualnie.

• kampanie wideo rozliczane w modelach* CPM, CPV vCPM, CPC
• targetowanie kampanii: demograficzne, behawioralne, geotargetowanie, wybrane materiały wideo
• realizacja na formatach preroll-wideo do 30 sek. 
• emisja: RON/ROC serwisów radiowych lub RON Grupy ZPR Media

Efektywne modele rozliczeń, szerokie 
możliwości targetowania kampanii.

Oferujemy najwyższe standardy 
realizacji kampanii wideo z 

wykorzystujące nowoczesnych 
rozwiązań technologicznych opartych 
m.in. na 1st party data!

WIDEO



DISPLAY
PREMIUMOFERTA

• kampanie rozliczane w modelach CPM, vCPM, CPC
• targetowanie kampanii: demograficzne, behawioralne, geotargetowanie
• emisja: multiscreen, RON/ROC serwisów radiowych zgodnie z siatką reklamową 

Wizerunkowe formaty, wysokie Viewability.
Efektywne modele rozliczeń, szerokie 
możliwości targetowania kampanii.

Siła naszej oferty jest dynamiczny wzrost 
użytkowników naszych serwisów!

11,9 mln

9,0 mln

5,9 mln

2,0 mln
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
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Mediapanel, realizacja: Gemius/PBI, marzec 2023, dynamika w porównaniu z marcem 2022, strony www stacji radiowych

- 5%

- 30%

+ 102%

- 3%
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• projekty specjalne realizowane w multimedialnych formatach sekcji 
i artykułów premium, dedykowanych produkcjach podcast i wideo, landingach
konkursowych z wykorzystaniem promocji natywnej w serwisach i w profilach social media

• emisja: RON/ROC serwisów radiowych, multiscreen, w modelach flat fee

Angażujące formaty, reklama natywna. 
Unikalny sposób na integrację przekazu 
reklamowego z treścią redakcyjną.

Przewagę  realizowanych przez nas projektów 
specjalnych uzyskujemy także poprzez 
najszersze na rynku możliwości ich komunikacji 
w kanałach SM naszych marek radiowych!

O
B

S
E
R

W
U

J
Ą

C
Y

 P
R

O
F
IL

E
 W

 S
O

C
IA

L 
M

E
D

IA

GRUPA ZPR MEDIA
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3,2 mln

2,1 mln

1,8 mln

0,3 mln

Suma obserwujących profile stacji radiowych na Facebooku, Instagramie i TikToku, bez deduplikacji, kwiecień 2023



Naszą przewagę rynkową zbudowaliśmy
w oparciu o własne zasoby mediowe, kreatywne 
i produkcyjne.

Produkcje wideo 2023 

+ 50 cykli wideo

+15 M obejrzeń

Dane: Gemius Prism, YouTube, Facebook, suma wyświetleń 
materiałów wideo, I-III 2023, produkcje marek radiowych. 
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Naszą przewagą jest kompleksowość rozwiązań 
reklamowych, dopasowanych do wielokanałowych 

działań marketingowych realizowanych w obszarach 

audio, wideo, content marketingu i  społeczności. 
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ZAPRASZAMY DO WSPÓŁPRACY


